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说明、目录、图表目录

报告说明:

     博思数据发布的《2017-2022年中国低温酸奶市场深度调研与投资前景研究报告》介绍了低

温酸奶行业相关概述、中国低温酸奶产业运行环境、分析了中国低温酸奶行业的现状、中国

低温酸奶行业竞争格局、对中国低温酸奶行业做了重点企业经营状况分析及中国低温酸奶产

业发展前景与投资预测。您若想对低温酸奶产业有个系统的了解或者想投资低温酸奶行业，

本报告是您不可或缺的重要工具。

    自2011年以来，低温酸奶销售额增速较快，2014年达到26%，其余年份增速均在11%-15%之

间，2011-2015年CAGR 约15.7%。2015年中国乳业经历寒冬，在经济下滑、消费动力不足、行

业竞争加剧的三重压力下，各类乳制品增速较13、14年均有下滑，其中巴氏奶、UHT 奶和含

乳饮料增速为负。根据中粮营养健康研究院的统计数据，低温酸奶2015年增速15%，高于液态

奶5%的行业平均增速，成为仅次于常温酸奶的明星产品。根据统计， 2015年低温酸奶市场规

模约250 亿。据预测，受益于冷链完善，给定15% 的年均复合增速，2020年低温酸奶整体市场

规模可突破500 亿。
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 12.3 中国低温酸奶行业投资前景与规避

 12.3.1 宏观经济风险与规避

 12.3.2 行业政策风险与规避

 12.3.3 上游市场风险与规避

 12.3.4 市场竞争风险与规避

 12.3.5 技术风险分析与规避

 12.3.6 下游需求风险与规避

 12.4 中国低温酸奶行业融资渠道与策略

 12.4.1 低温酸奶行业融资渠道分析

 12.4.2 低温酸奶行业融资策略分析

  

 第十三章2017-2023年中国低温酸奶行业盈利模式与投资规划建议规划分析

 13.1 国外低温酸奶行业投资现状及经营模式分析

 13.1.1 境外低温酸奶行业成长情况调查

 13.1.2 经营模式借鉴

 13.1.3 国外投资新趋势动向

 13.2 中国低温酸奶行业商业模式探讨

 13.2.1 行业主要商业模式分析

 13.2.2 行业商业模式创新趋势

 13.3 中国低温酸奶行业投资投资前景规划

 13.3.1 战略优势分析

 13.3.2 战略机遇分析

 13.3.3 战略规划目标

 13.3.4 战略措施分析

 13.4 最优投资路径设计

 13.4.1 投资对象

 13.4.2 投资模式

 13.4.3 预期财务状况分析



 13.4.4 风险资本退出方式

  

 第十四章研究结论及建议

 14.1 研究结论

 14.2 建议

 14.2.1 行业投资策略建议

 14.2.2 行业投资方向建议

 14.2.3 行业投资方式建议
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